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Resumen

Espafa es una potencia turistica a nivel mundial, que se

ha dotado de la mayor red europea de Alta Velocidad.

Coémo ésta puede servir como palanca de desarrollo del
sector turismo ha sido hasta la fecha poco estudiado y con
diferentes resultados. Este articulo, analizando la afluencia

de visitantes a los museos de tres comunidades espanolas
pone de manifiesto que en determinados destinos, el tren de
Alta Velocidad si que puede ser un factor potenciador de este
sector econdmico tan importante para la economia espafola.
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Abstract

Spain is a major world tourist destination and one provided
with the largest High-Speed Rail network in Europe. While this
network could serve as leverage for even further development
in the tourist sector, it has received relatively little study to
date and with varying results. On analysing the numbers

of visitors to museums in three Spanish regions, the article
considers that in certain destinations, the high-speed train
could be an enabling factor for this economic sector that is so
vital to the Spanish economy.
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1. Introduccién

Espafia es una potencia turistica, ocupando el tercer lugar
en el ranking mundial por nimero de visitantes y el segun-
do por ingresos por turismo internacional. Con mas de 65
millones de turistas recibidos que han generado billones de
doélares en 2014, tiene como principales competidores eu-
ropeos a Francia, Italia y Alemania. Muchos son los efectos
beneficiosos de esta actividad en la economia del pais, que
destaca por su «efecto difusidon» (medido por un indice de
eslabonamiento de 1,68), y por contribuir con un 11,9 % de
los empleos 'y con un 10,9 % del PIB a la economia nacional
(Gutiérrez-Domeénech, 2014).

La oferta turistica en Espafia es muy variada, y también son
diferentes las motivaciones que mueven a los viajeros y en
consecuencia su tipologia. La diferenciacién mas evidente
es entre turistas nacionales y extranjeros, pudiendo ademas
diferenciarse por ejemplo el turismo de ocio frente al de nego-
cios o el cultural frente al «banal» (Moragues Cortada, 2008)
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Los turistas residentes en Espafa, eligen mayoritariamente
destinos nacionales (92,2 % de los viajes en 2012), con un
peso importante de los intrarregionales (54,8 %) y tienen como
principales destinos Andalucia, Catalufiay Comunidad Valen-
cianay Castillay Leén con el 18,2 %, 15,2 %, 11,5 % y 10 %
de los viajes respectivamente. Las principales comunidades
emisoras son Madrid (16,1 %), Catalufia (16,1 %) Andalucia
(16 %) y Comunidad Valenciana (9,5 %). El medio de transporte
preferido es el coche (79,7 %) y el avidn (9,9 %). Las viviendas
de familiares o amigos (39,7 %), y las propias (29,3 %) fueron
los tipos de alojamiento preferidos frente a los establecimien-
tos hoteleros (17,7 %). (Instituto de Estudios Turisticos, 2013b)

En cuanto al turismo extranjero, éste se caracteriza por un
elevado grado de fidelidad, con un porcentaje de repeticion
mayor del 80 %, declarando haber estado diez 0 mas veces
en nuestro pais un 48 %. Los principales emisores son el
Reino Unido (27 %), Alemania (17 %), Francia (16 %)y los pai-
ses nordicos (7 %), que escogen como destinos principales



los de costa, y especialmente Catalufia (25 %), Baleares (18
%), las islas Canarias (17,5 %), Andalucia (13,2 %) y la Comu-
nidad Valenciana (9,2 %). El medio de transporte principal es
el avién, con un 80 % de los viajes, seguido por la carretera
(18 %) y el tren (2 %). El alojamiento hotelero, aqui, si es el
mayoritario, siendo el escogido en el 65 % de las ocasiones.
De entre los paises emisores europeos no insulares, y que
por tanto pueden tener al como modo de transporte, Francia,
Alemania e Italia son los que mas turistas proporcionan en
nuestra peninsula (Instituto de Estudios Turisticos, 2013a)

La atraccién y fidelizacion de los turistas (especialmente los
extranjeros), es una prioridad en todos los destinos, que de-
ben esforzarse en atraer el mayor nimero de turistas posible,
aumentar su gasto incurrido y aumentar su efecto sobre el
resto de la economia. Para ello, se necesita mejorar la com-
petitividad de este sector, frente a las alternativas extranjeras
y fomentar la competencia interna entre los propios destinos
nacionales. Consciente de que su desarrollo econémico de-
pende de ello, Espafia ha apostado en los ultimos tiempos
en conseguir una red de infraestructuras de transporte de
primer nivel, de entre las que sobresale, por sus prestaciones
la red de Alta Velocidad Ferroviaria (AV). Asi, hemos puesto
en servicio en menos de 30 afios unos 2500 km de red,
desarrollando la primera red a nivel Europa, y la segunda
a nivel mundial, Unicamente sobrepasados por China, que
posee mas de 11000 km en funcionamiento.

La puesta en servicio del tren de alta velocidad (en Espafa
denominado AVE) ha conllevado no pocas criticas (Betancor
and Llobet, 2015), pero es razonable cuestionarse si algunos
efectos sistematicamente omitidos pueden incrementar la
rentabilidad estudiada del AVE y su buena imagen. Uno de
éstos, es sin duda el impacto que puede ocasionar sobre
el turismo.

La comunidad cientifica coindice en afirmar que unas infraes-
tructuras de transporte modernas no solo incrementan la
atraccion turistica (Chew, 1987), sino que ademas influyen en
el tipo de turista recibido (Prideaux, 2000), estableciéndose
ademas la importancia que tiene el ferrocarril como pilar
de la competitividad del turismo (World Economic Forum,
2013), (Rehman Khan et al., 2017). Dado que ademas los
turistas disponen de un tiempo limitado y que buscan op-
timizar (Rugg, 1973), la AV les proporciona mas tiempo en
destino optimizando su utilidad ain a costa de un incremento
del coste del viaje (Shyr et al., 2015). En nuestro pais, esta
relacién ha sido escasamente analizada, proporcionando

los estudios existentes hasta la fecha conclusiones no solo
no coincidentes, sino a veces abiertamente contradictorias.

2. Estudios cuantitativos existentes

Hasta la fecha, y en lo que concierne a Espafa, dos son
los enfoques predominantes en los estudios que pretenden
cuantificar este impacto.

El primero de ellos se basa en la realizacion de encuestas a
los pasajeros de AVE, cuyas respuestas indican la mayor o
menor intencidn de éstos de viajar tras la puesta en servicio
de una linea de Alta Velocidad. Los encuestados muestran
una clara influencia positiva de la Alta Velocidad sobre el nu-
mero de viajeros. Asi, y para el caso de Tarragona, (Saladié et
al., 2016) cifran en el 12,9 % para el caso de primeras visitas
y el 23,9 % en el caso de turistas reincidentes, el porcen-
taje de turistas que escogen La Costa Daurada debido a la
existencia de la estacién Camp de Tarragona. (Padilla et al.,
2016) concluyen que los nuevos pasajeros inducidos por la
puesta en servicio del AVE Madrid-Alicante en Junio de 2013
se sitan en unos espectaculares 15 % a 26 %. Para el caso
de Madrid estudiado por (Pagliara et al., 2015), la presencia
de la alta velocidad no arroja una influencia clara sobre la
decisién de los viajeros, ni en la decisiéon de Madrid como
destino, ni en visitar otras ciudades cercanas a Madrid. No
obstante es de resaltar el dato arrojado de que el 90 % de
los encuestados que usaban el AVE para visitar ciudades
cercanas fuese extranjero. Esto parece indicar que estos
viajeros no podrian haber visitado estas ciudades sin este
medio de transporte puesto que el tiempo del viaje impediria
hacerlo durante una Unica jornada. Por lo tanto, aunque la
AV no tenga influencia en la afluencia de visitantes a Madrid,
una vez alli, si que genera viajes a las ciudades cercanas
conectadas por AV.

El segundo tipo de estudios utiliza modelos econométricos
ajustados por técnicas estadisticas en los que una variable
descriptiva del turismo, se hace depender linealmente de una
serie de variables explicativas. Entre éstos encontramos los
estudios realizados por (Albalate and Fageda, 2016); (Campa
et al., 2016). El primero establece que la llegada del AVE a un
una provincia no genera afluencia de nuevos turistas, sino
Unicamente una transferencia del modo de trasporte aéreo
al ferrocarril. El segundo, que analiza de manera separada el
turismo nacional y el extranjero, no encuentra relacion entre
la presencia de la alta velocidad y los indicadores econémi-
cos para el caso del turismo interior, y si una cierta influencia
para el caso de los turistas procedentes de otros paises.
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En los dos estudios, la variable analizada es el nimero de
turistas, suministrada por la Encuesta de Ocupacién Hotelera
y que se puede consultar en el INE. Se entiende por turista,
en estos informes, aquella persona que pernocta una o mas
noches en un establecimiento hotelero.

Los dos enfoques econométricos arrojan conclusiones dis-
tintas, con enfoques de modelos diferentes, lo que se puede
entender al analizar sus debilidades. En cuanto a las en-
cuestas, éstas se realizan en las estaciones de AVE, y sobre
sus viajeros. Se trata, en consecuencia de un colectivo que
ha usado este modo sobre los alternativos, por lo que se
puede presuponer una cierta afinidad por él. Pero ademas,
la muestra puede estar sesgada, y no ser representativa del
turista tipo en nuestro pais, dado que hasta la fecha, el modo
ferroviario, incluso con la introduccién de la Alta Velocidad
ha sido minoritario frente a los otros modos alternativos. En
cuanto a los dos modelos econométricos, cabe también
preguntarse hasta qué punto la variable «<nimero de turistas»,
en el sentido en que se emplean en la metodologia (vinculado
a la pernoctacion), es una variable representativa del turis-
mo. No cabe duda de que el atractivo y aprovechamiento
turistico de un destino esta indisolublemente con numero de
establecimientos hoteleros alli existentes, y a la vez con el
«numero de turistas» que este destino recibe. Pero también
cabe cuestionarse qué sucede con aquellos turistas que
no emplean un establecimiento turistico (como pueden ser
las residencias particulares) para pernoctar, y que son para
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algunos tipos de turistas como los nacionales, o los que
repiten destino turistico (Saladié et al., 2016), incluso mas nu-
merosos que los que si que lo hacen. Cabe ademas tener en
cuenta que la base de datos empleada esta estructurada por
provincias, cuando la AV, por su implantacién, es un modo
de transporte que puede competir con ventaja cuando los
destinos y los origenes de los viajes son urbanos, perdiendo
competitividad a medida que los puntos extremos de los
trayectos se van distanciando de los nucleos urbanos. Por
ello, la adopcién de la provincia como unidad de andlisis
minusvalora el impacto real, sobre el turismo urbano, que
queda diluido e infravalorado en el resto de la provincia.

Asi las cosas, y establecidos los puntos débiles de los estu-
dios existentes parece conveniente profundizar con nuevas
investigaciones sobre el impacto del AVE en el turismo. Dada
la dificultad y el coste de realizar encuestas abiertas a una
muestra representativa de los nuestros turistas, parece ra-
zonable abordar la influencia del AVE sobre ellos mediante
métodos econométricos, buscando nuevas variables repre-
sentativas.

3. Modelo empleado y resultados

A la vista de lo que antecede, y para el presente articulo,
se ha empleado como variable de referencia para analizar
la influencia de la AV, el numero de visitantes recibidos por
los museos en las ciudades espafolas. Parece éste un buen
estimador del sector turismo, puesto que por un lado, la visita

Fig. 1. Fachada principal del Museo del Prado en Madrid
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Fig. 2. Situacion de los museos en el caso de Madrid (a la izquierda) y de Cataluiia (a la derecha)

a éstos es una de las principales actividades de los turistas,
pero ademas por el otro ayudan a desarrollar el turismo en
los lugares en los que se ubican (Silberberg, 1995) e incluso
su economia (Plaza, 2008). Los museos mas visitados se
implantan en general en los nucleos urbanos de las ciudades,
por lo que en ellos, el AVE cumple a priori las condiciones
para favorecer el incremento del niUmero de visitantes. Es-
pafia cuenta con algunos de los museos mas visitados de
Europa, destacando en las posiciones de cabeza, el Museo
Reina Sofia y el Museo del Prado, seguidos por el Museo
del Barcelona F.C., el Museo Dali en Figueras, el Museo
Guggenheim en Bilbao, y los museos del Real Madrid F.C. y
el Thyssen-Bornemisza en Madrid. Los dos primeros citados
se cuentan entre los museos de arte mas vistos del mundo,
ocupando las posiciones 12 y 16 del ranking de The Art
Newspaper, de abril de 2011

La informacion existente a los visitantes de los museos esta
disgregada en diversas bases de datos de caracter nacional,
autondémico y local, ademas de algunas instituciones de
caracter privado, por lo que ha sido necesario un esfuerzo
considerable para obtener una base de datos suficiente-
mente representativa. Se han conseguido datos correspon-
dientes a museos en tres comunidades: Madrid, Andaluciay
Catalufa. Para el caso de Madrid, de los visitantes al Museo
del Prado, al museo Reina Sofia y al Thyssen-Borsnemisza

para el periodo comprendido entre 1992 y 2015. Son estas
posiblemente el conjunto de pinacotecas mas importantes
a nivel mundial, y los museos que mas visitantes reciben en
nuestro pais. Con respecto a los museos andaluces, se han
analizado, para el mismo periodo 1992 a 2015, los visitantes
al Museo de Bellas Artes de Cérdoba, el Museo de la Alham-
bra en Granaday los museos de Bellas Artes y Arqueolégico
de Sevilla. Son estos los museos de entidad en la Comunidad
Auténoma para los que existen una serie larga de datos de
visitantes. En cuanto a Catalufia, y por los mismos motivos,
se han escogido el Monasterio de San Pere de Rodas en
Gerona, la Seu Vella de Lleida en Lleida, y el Real Monasterio
de Santes Creus y el Castillo de Miravet en Tarragona. Para
estos, los datos disponibles abarcan el periodo entre 1996
y 2013. En esta ultima comunidad, y a diferencia de las dos
primeras, casi todos los museos analizados se ubican lejos
de los centros urbanos, y en consecuencia de las estaciones
del AVE.

En cuanto a la formulacién del modelo, se ha seguido la cla-
sica de los modelos de demanda (Lim, 1997) y seguida por
estudios similares para el estudio de la AV en otros paises
(Chen and Haynes, 2015).

DTy = f(¥;,TCyj, RPy, ERyj, QFy)

ABRIL 2017 | ROP 3586 80a87/83



JUAN LUIS DE LA CAMPA CASCALES, ROSA MARIA ARCE RUIZ Y
MARIA EUGENIA LOPEZ LAMBAS

Donde:

- DT”. representa la variable explicativa de la demanda re-
presentativa del turismo, en nuestro caso, los visitantes a
los museos (variable «VISIT »). Los datos han sido extraidos
del Anuario estadistico de la Comunidad de Madrid, la es-
tadistica de museos publicos de Andalucia de la Junta de
Andalucia, y las estadisticas culturales de Catalufia de la
Generalitat de Catalufa.

- Y, representa los ingresos en el origen «j». Se han con-
siderado los PIB per capita de los espafioles, y la media
ponderada del PIB per capita de tres paises que mas turistas
proporcionan a los destinos peninsulares: Alemania, Francia
e Italia. Ambos dos, medidos en miles de €, han sido actua-
lizados al afio 1990 corrigiéndolos por su tasa de inflacién.
Se corresponden con las variables «GDP__» y «GDP,_ ». Los
datos han sido obtenidos del Instituto Nacional de Estadis-
tica (INE), y del Banco Mundial.

- TC". representa los costes de transporte entre el origen «j» y
el destino «i». Dado que los datos de visitantes a los museos
no discrimina su origen, no ha sido posible analizar su efecto.

- RP, tiene en cuenta los costes relativos y como la obten-
cién de bienes y servicios puede ser mas econémica en el
destino «i» frente al origen «j». Su efecto se ha tenido en
cuenta mediante la variable «<GDP___ », relacion entre los PIB
per capita para Espafa y los principales paises extranjeros

emisores de turistas.

- ER". representa la tasa de cambio de la moneda, medida
como valor de la moneda del destino «i» en unidades de la
moneda de origen «j». Dado que la moneda de referencia es
el euro para los destinos y la gran mayoria de visitantes el
efecto de la tasa de cambio no se analiza.

Modelo 1:

- QFirepresenta los factores cualitativos en el destino «i». Su
efecto se ha tenido en cuenta mediante la variable «VISIT _»,
retardo de la variable «VISIT ».

- Como variables representativas de la influencia de la Alta
Velocidad (relacién buscada), se introducen las variables
«HSR», <cKmHSR»y «<HSR___, ». La primera es una variable
dummy que recoge la existencia en destino de Alta Velo-
cidad. La segunda recoge la influencia de la extension de
la red, y toma como valores los km de esta red. La ultima
analiza mediante otra variable dummy la posibilidad real de
realizar la conexién entre Espafia y Francia sin cambiar de
tren en 2013. Los datos han sido obtenidos de ADIF(Adif,
2017).

Un test previo de colinealidad de Pearson ha sido realizado
con las variables, estableciéndose, para evitar colinealida-
des, los dos modelos de la figura inferior.

Siendo a, y u, representan los efectos invariantes en el tiempo
y el efecto individual de error.

Los modelos han sido aplicados independientemente a los
museos de Madrid, Andalucia y Catalufia, con el fin de ana-
lizar posibles diferentes patrones de comportamiento. Han
sido calculados por estimadores de efectos fijos y aleatorios,
comprobandose mediante el test de Hausman que el primero
era el mas oportuno en todas las ocasiones. Los valores
omitidos en los resultados los son debido a su invariancia
en el periodo analizado para cada modelo.

A continuacion se muestran los modelos realizados. El va-
lor entre paréntesis indica la desviacion estandar. En todos
ellos se ha realizado un test de significatividad conjunta F
resultando que los modelos son significativos con un nivel
de confianza mayor del 99 % en todos los casos.

InVISITt, = By XInVISITy; + By X GDPagy + By XHSR, + By XKmHSR, + BsXGDPagprors + BeXHSRopyprs +B; + @i +uit

Modelo 2:

[nVisITe, = ByxInVISIT,, + iy X GDPp,p, + 3 HSR, + fy xKmHSR, + BexGDPpror s + BeXHSR e, +8; + @i + uit
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Caso 1: Museos de Madrid

N2 observ, 72
N2 grupos 3
Var. Indep. Ln VISITt
MODELO 1 MODELO 2
Ln VISIT,., 06761 *** Ln VISIT,., 0.6743 ***
{ 0.0905) ( 0.0812 )
GDP,,, 0.0100 GDPy, 0.0044
{ 0.0149) ( 0.0068 }
HSR Omitido HSR Omitido
por colinealidad por colinealidad
Ln KmHSR 0.1451 *** KmHSR 0.1484 ***
{ 0.0530) { 0.0523})
GDP esptor -0.3417 GOPespior 0.1578
{ 0.2776) { 0.2582)
HSR ey -0.0580 H5Rgge e -0.0582
( 0.0661) [ 0.0661)
Const 36866 *** Const 3.6005
{ 1.0544) { 1.0341) ***
R’ general 0.9264 0.9259

Nota: *.** y *** denatan que los coeficentes son significantes con un nivel de confianza del 90%, 95% y 99% respectivamente

Caso 2: Museos de Andalucia

N2 observ, 114
N2 grupos 5
Var. Indep. Ln VISITt
MODELO 1 MODELO 2
Ln VISIT,., 0.6379 *** Ln VISIT,., 0.6415 ***
( 0.0718) { 0.0728)
GDP,,, 0.0435 *** GDPy, 0.0184 **
( 0.0156 ) [ 0.0071)
HSR Omitido HSR Omitido
por colinealidad por colinealidad
Ln KmHSR 0.0163 KmHSR 0.0280
{ 0.0387) ( 0.0385}
GDP eepior -0.0372 GDP et 0.7527 »*»
{ 0.2511) { 0.2423)
HSR ey -0.0041 H5Rgse e -0.0033
( 0.0601 ) [ 0.0604 )
Const 3.5025 *** Const 3.0617 ***
{ 0.6605) { 0.5981)
R’ general 0.9240 0.9247

Nota: *.** y *** denatan que los coeficentes son significantes con un nivel de confianza del 90%, 95% y 99% respectivamente

Fig. 3. Caso 1. Modelos aplicados
al caso de los museos de Madrid

Fig. 4. Caso 2. Modelos aplicados
al caso de los museos de
Andalucia
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Caso 3: Museos de Cataluiia

N2 observ, 59
ME grupos a
Var. Indep. Ln VISITt
MODELO 1 MODELD 2
Ln VISIT,.; 0.6046 *=* Ln VISIT,.; 0.6128 ***
{ 0.1179) { 0.1189)
GDP,,, 0.0166 GDPy,, 0.0047
( 0.0169) { 0.0077)
HSR -0.0109 HSR -0.0135 ** Fig. 5. Caso 3. Modelos
{ l].ﬂﬂn.'i-ﬂ] { 0.0452 ] aplicados al caso de los museos
Ln KmHSR -0.0064 KmHSR 0.0028 de Cataluna
( 0.0437) { 0.0424)
GDP o pvoe -0.1494 GDP i fvoe 0.1004
( 0.2457) [ 0.2518)
HSR espyre Omitido HSR oot Omitido
por colinealidad por colinealidad
Const 4,3115 *** Const 4,1176 ***
{ 1.3555) { 1.3418)
R’ general 0.9539 0.9674

Mota: ®,** y *** denctan que bos coeficientes son significantes con un nivel de conlianza ded 900, 955 y 99% redpectivamente

Los resultados obtenidos en los casos 1, 2 y 3 ponen de
manifiesto el diferente comportamiento en cada uno de
los destinos, sin duda debido al diferente turista objetivo
hacia el que se orientan. Mientras en Madrid tiene un peso
elevado turismo cultural, en los otros destinos, el llamado
«banal» parece ser significativo. Con respecto a la varia-
ble retardada, VISIT, ,, ésta resulta significativa en todos
los modelos, lo que confirma la fortaleza de los destinos
espafoles. Las variables representativas de los ingresos
en origen, no resultan significativas sino para el caso de
los museos andaluces, en los que los coeficientes son al-
tamente significativos, e indican que por cada mil euros de
incremento en el PIB per capita de los ciudadanos espafo-
les o europeos, se incrementa un 0,04 % y un 0,02 % los
visitantes a los museos. Son datos moderados, e indican,
en conjunto que el numero de visitantes no poco sensible
a las modificaciones en los ingresos de aquellos, lo que
se interpreta de nuevo como un sintoma de la fortaleza de
nuestro sector turistico. En ninguno de los casos, resulta
significativa la variable correspondiente a los costes rela-
tivos «GDP___, », 10 que es interpretado de nuevo como
sintoma del alto grado de fidelidad de los turistas a los
destinos de nuestro pais.
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Con respecto a las variables representativas de la influencia
del Ferrocarril de Alta Velocidad, se observa la influencia uni-
camente en el caso de los museos con mayores visitantes,
esto es, los madrilefios. Aqui, el incremento de la red de AVE
si que parece haber ocasionado un incremento apreciable
del nimero de visitantes a los museos. Posiblemente, el que
Madrid sea el nodo central de la red de AV en nuestro pais
pueda explicar este comportamiento diferencial, puesto que
las nuevas lineas permiten el acceso a Madrid en un tiempo
mas breve y a un precio menor que en los otros dos destinos,
que son mas periféricos. Tampoco hay que olvidar que en el
caso andaluz la conexion por tren de AV se produjo en Cér-
doba y Sevilla en 1992, justo al inicio del periodo estudiado,
por lo que el impacto de esta conexidn no se refleja en los
resultados obtenidos.

La conexion directa de AVE con Francia no parece haber tenido
influencia en ninguno de los modelos. El que se haya producido
en una fecha muy reciente, tras la que apenas hay registros
en la base de datos manejada, puede justificar este resultado.

Por ultimo, cabe indicar que los museos catalanes conside-
rados se sitlan, en todos los casos salvo el de la Seu Vella
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de Lleida lejos de la estacién del AVE, lo que podria explicar
la escasa influencia del AVE en el numero de visitantes por
ellos recibidos.

4. Conclusiones

Las investigaciones realizadas hasta la fecha muestran
como la AV aumenta en general el atractivo turistico de los
destinos, si bien los anélisis sobre la influencia real en los
destinos espafioles no son en conjunto concluyentes. Este
estudio muestra como para el caso espafiol, cada destino
debe ser analizado de manera separada, y que en algunos
de ellos el ferrocarril de AV puede ser un factor favorecedor
de la afluencia de turistas. Se ha analizado esta influencia
mediante la aplicacién de modelos econométricos sobre el
numero de visitantes a los museos de tres zonas geografi-

cas de Espafa, Madrid, Andalucia y Catalufia, encontrando
en el caso de Madrid, evidencias estadistica de la influen-
cia positiva del aumento de la longitud de lineas de AVE
conectadas con Madrid. En este caso, y dada la tipologia
de la red espafola de AV, las nuevas conexiones permiten
acceder a Madrid en un tiempo razonable (del entorno de
2,5 horas), a un precio competitivo. Por el contrario, ni en
los museos analizados en Andalucia ni en los de Catalufia
aparecen estas influencias. Si bien es preciso profundizar
en este comportamiento diferencial, razones como el hori-
zonte temporal de la base de datos, la situacion periférica
dentro de la red de AV espafola de los otros destinos, o la
situacion en ellos de los museos, alejados de las estacio-
nes en el caso catalan, podrian estar en el origen de esta
distinta influencia. g
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